Willkommen im Mediendschungel — Die Medienwelt von Kindern und Jugendlichen

Fachtagung Internet und Medienabhangigkeit der LWL-KS, Bielefeld, 14.09.2011

Matthias Felling



Name
Adresse
Geburtsdatum
Lieblingsbuch
Letzter Urlaub
Zahl der Freunde
Politische Gesinnung
Was haben sie gestern Abend gemacht?
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Ich bin regelmafig online!

Bitte bei Zustimmung aufzeigen!

Matthias Felling



Ich bin Mitglied bei einem Social
Network!

Bitte bei Zustimmung aufzeigen!
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Ich spiele gerne!

Bitte bei Zustimmung aufzeigen!

Matthias Felling



Ich spiele gerne Computerspiele!

Bitte bei Zustimmung aufzeigen!

Matthias Felling



Ich habe ein Handy!

Bitte bei Zustimmung aufzeigen!

Matthias Felling



Ich konnte zwei Wochen auf mein
Handy verzichten!

Bitte bei Zustimmung aufzeigen!
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Aussagen von Jugendlichen aus der Studie ,Das Handy in der
Lebenswelt von Heranwachsenden® von Iren Schulz

,»Ohne Handy ist man unerreichbar und abgesehen vom Internet
von der Zivilisation abgeschnitten.

,,Es hat genervt, dass ich so unwichtig bin.*
,, Wir haben keine

F reunde und wir sind
nicht wichtig... “

_ e



Mobile Endgerate

MP3 Radio  WLAN/Internet
Spielekonsole Diktiergerat
Foto- und Videokamera TV
Organizer Dateiaustausch
Datenspeicher  Online-Spiele

Instant Messaging u.v.m.
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Medienausstattung in der Familie e,

Auswahl, Angaben in %
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Medienbesitz von Kindern o,

Mach Geschlecht, Auswahl, Angaben in %

63
CO-Player
3

Splalkonsols

65
i 1
| | I | 1
Kanoy ad
52 O Madchen
B Jungen
1

- aane —Ls
I
—— — nL
|

45

MP3-Playsr
50

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
]
&0

8
&

Fil1]

Basls: n=1.214, &-13 Jahre, Angaben der Haupterzienerinnen. Cuele: KITH-Studle, mpfs 2011, &. &.
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Welche Rolle spielen die Medien in der ﬂj
Freizeit von Kindern? -

Auswahl, Angaben in %0
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Basls: m=1.21£, 513 Jahre, Croplle: EDM-Studhe, mpfs 2041, 5. 9.
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=l Sehr) wichtig sind mir im Moment ..."

Auswahl, Angaben in %
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Medienbindung:
Welches Medium spielt eine besondere Rolle? ==:=0

~Am wenigsten verzichten kénnte ich auf ..."
MNach Geschlecht, Angaben in %
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Entwicklung der Sehdauer von Kindern ﬁj

hl--i.l .-|.i-\.-|. 'l hlhl

und Erwachsenen im Vergleich e

Kinder sehen im Durchschnitt etwa 93 Minuten am Tag fern.

Sehdauwer in Minuten

—m— ki i (313 Jahre] —a—Erwachseng (ak 18 J.§

2[e)

e

130 4

Basis: n=BRD gesamt, 3:00 bis 3100 Uhr, Quelien: AGF/GIE-TV-Scope, Fernschpanel (04EU) b 2005
In: Felerabend/Klingler 2011, 5. 171,
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Fernsehnutzung an verschiedenen ﬂj

b = v, Do el i bl

(SR FE L

Wochentagen T )

Mach Geschlecht, Sehdauer 2010 in Min./Tag

| mGezamt O Midchan m.Jungen |
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Basks: n=8ED gesamt, Mo-So, 3000-3:00 Uhr, 313 Jahre. Quele: AGF/GIE-TV-Scope, Fernsehpanel (D+EL).
Im: Felerabend/Klngler 2041, 5. 174,
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www.jugendfernsehen.de

runddaten JogeEnd umd Meadien 2011

Feitbudget fiir Mediennutzung: Stunden pro Tag
Vergleich Altersgruppe 144+ und 14-29 Jahre

Angaben brutto in Std./Tag

12 [~ Zeithudget fir Medienmutzung 14+ —8— Zeitburdget fir Mediennuezung 14-23 |
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Cuelie: ARDZDE-Lang zeifstud b Massenkommunikation 1564-2010,
Basis: BAD gesamit (bis 1950 nur alte Bundesidnder), Mo-5o (bis 1590 Mo-2a), 5-24 Utr, bis 2005 Deutsche,
ab 2010 deutschsprachige Bevalkenang Seke T

Irfernaliorales Zentralirstiut 10r das Jugerd- und Elldungsfennsehen (215 - Bunddunkplate 1 - S0E35 Borchen
Tl 085S 00 25 51 - Fax 0E5'S3 00 I373 - EDornetde - hilp:Oeww izl de



Grunddaten Jugend umd Medien 2011

www.jugendfernsehen.de

Nutzungsdauer der einzelnen Medien: Minuten pro Tag
Vergleich Altersgruppe 14+ und 14-29 Jahre
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Basis: BRD gesamt (bis 1950 nur alte Bundesiinder), Mo-So (bis 1990 Mo-Sa), 5-24 Uber, bis 2005 Deutsche,

ab 2010 deutschsprachige Bevéikening
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www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend wurd Medien 2011

Mediennutzung in der Freizeit

Haufigste mediale Freizeitbeschiftigungen, taglich, Auswahl (Angaben in %)
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Basis: n=1.099 Jungen und Madchen, 10-19 lahre, Quelie: Trend Tracking Kids 2011,

conkids B youth intermational research, S 86, 87 und 248, SeRz =

riernalionales Zeniralivs ot 100 das Jugerd- und Elldungsfermsehen (215 - Rundiunkplatr 1 - 30535 Borchen
Tl DESES 00 29 51 - Fax 025055 00 2375 - Izdornel.de - hilp.feww izl de



Grumddaten Jogend wurd Medien 2011

Welche Medien besitzen Jugendliche selbst?

Geratebesitz Jugendlicher 2010 (Angaben in %%:)
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www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend wrd Medien 2011

Trotzdem: Die Medien sind nicht das Wichtigste im Leben

der (meisten) Jugendlichen

(Sehr) wichtig sind mir im Moment ...

. sehr wichtig . wichiig

Jugendliche
insgesamt Jungen Madchen
In=737) (n=378) (n=358)
Freunde
Familie
Gute Schulnoten
Internetzugang
Eigener Computer
Sport
Haustier
Modernes Handy
Basis: n=737, 10-158 kahre, Angaben in % Quelle: BITEOM: Jugend 2.0, Eine reprisentative Untersuchung zum

Intermetverhalten won 10- bis 18-18hrigen, 5. 9. SeRe 1

rRzrnalicrales Zeniralinstiiut 10r das Jugend- und Slldungsfennsehen (217 - Rundfunkplatz 1 - 20235 MORchen

Tl D85S 00 29 21 - Fax DE5SS 00 2375 - IzkEornet.de - hilp: e Lzl de




www.jugendfernsehen.de

Grumddaten Jugend urd Medien 2011

Internet: Nutzungsfrequenz im Jahresvergleich 2003-2010

Mutzungsfrequenz, Angaben in %
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www.jugendfernsehen.de

Grumddaten Jugend umd Medien 2011

Tdgliche Onlinenutzung: Selbsteinschdatzung der Jugendlichen

Mo-Fr, Selbsteinschitzung in Minuten

2010 {n=1.208)

2009 {n=1.200)

2008 (n=1.208)
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2006 (n=1.205)
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SeR= 24
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Tl DB5ES 00 25 51 - Fax 025055 00 2375 - [Zfiornet.de - hilp:Faww izl de



www.jugendfernsehen.de

Grumddaten Jugend urd Medien 2011

Inhaltliche Verteilung der Internetnutzung

Angaben in %

O Kommunikaticn @ Spisle OInformationssuche O Unterhaltung (z. B. Musik, Videos, Bilder)
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www.jugendfernsehen.de

Grunddaben Jugend wnd Medien 2011

So schdtzen Pre-Teens und Jugendliche ihre
Computerkenntnisse selbst ein

Mach Alter, Angaben in %%

B penause gut [ besser B nichie 2o que

Jugendliche insgesamt 10- bis 12-Jahrige 13- bis 15-Jahrige 15- bis 18-Jahrige
(n=737) {n=237) {n=235) {n=265)

Vater

QeEnausso -IIJE.I'D-E!!-EI" als dar Vater

nicht 86 gut wie der Vater

Mutler

gJenausd I:I.It.l'h!!-ﬂ-l' als die Multer

nicht sa gut wie die Mutter

Lehirar

QeEnaEusso -ﬂlJE.I'bE!!-EI" als dar Lehrar

micht 86 gut wie der Lehrer

Quedle: BITEOM: Jugend 2.0, Eine re tathve Untersuchung
mum Intemetverhalten vom 10- bés 18-Fhrigen, 5. 16, SeRm 2

Irfernatiorales Zemiralinstiiut 10r das Jugend- und Slldungsfernsetan (Z]) - Rundiunkplatz 1 - B0E35 MORchen
Tzl D8SES DD 29 59 - Faw 0E90s 00 2375 - IgDornet.de - hiip:ramw zlde




Grunddaten Jugend wmd Medien 2011

Parallelnutzung des Computers

Offene Frage, Mehrfachantworten (Angaben in %%, Auswahl)
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Easks: Befragbe, die sumindest sinmal im Monat den Cuelle: NMplus Nahaufmabmen 20049, 5. 43,
Camputer parallel rutzen, 12-19 Jahre, n=53 Seke 30

Irternalicrales Zenirallnstin 10r das Jupend- und Elldungsfernsehen (2] - Fundiunkplats 1 - S0E35 MORchen
Tl DB5ES 00 25 51 - Fax 025055 00 2375 - [ZDornet.de - hilp:Faww izl de
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MOTIZEM DRER EINE GROSSE DEUTSCHE g EO
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Die freie Enzyklopdidie
Broadcast Yourself

flickr

Matthias Felling



BETA2.0

studiVZ

DAS STUDIVERZEICHNIS

BETA 2.0

schilerVZ

DAS SCHULERVERZEICHNIS

Qokaistende

Kwick.de - Die Community

¥ Mmyspace.com”

Deutschiand

,Je mehr ich im Netz dber mein Leben verrate und meine Identitadt online abbilde,

desto interessanter bin ich und desto eher treffe ich Leute mit dhnlichen Interessen."
Matthias Felling




Anzahl der genutzten Netzwerkplattformen

15cziales Online-Netzwerk

2 Soziale Online-Netzwerke

A%oziale Online-Netzwerke

4 Soziale Online-Netzwerke

J%oziale Online-Netzwerke

6 Socziale Online-Netzwerke 1.3

.

T Soziale Online-Netzwerke 0.5

3

8 Soziale Online-Netzwerke 0,2
p

MeMo SONIQ: Angaben in Prozent Basis: N=6382
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(subjektive) Wichtigkeit verschiedener Aspekte des schiilerVZ

i
|

Kann mit ganz vielen Menschen in Kontaktbleiben

Kann alte Freundel Bekannte wiederfinden

Kann viel iber andere erffahren

Kann mir die Zeit vertreiben

Kann mitkriegen was losist

Kann darstellen, wie!wer ich bin

B— ﬂ—-_-_

Kann mit anderen diskutieren

Kann flirten! mich verlieben

Kann auch mal anders sein als ich sonst bin

I 1

@ | o |6k
o o o
_-E-I_l
2| o [an

E "

I
|| o R

*sehrwichtig =wichtig

* wenigerwichfig - unwichtig |

MeMo _50ONI0: Angaben in Prozenr

Basiz: N=0388

Matthias Felling




Beispiele fur Bedurfnisbefriedigung fruher

Erlebnisorientierung Etwas unternehmen, mit Freunden treffen, TV

Wunsch nach Freundesclique, Sporiverein, Familie
Zugehdrigkeit

Entwicklung einer eigenen Auseinandersetzung mit anderen, Tagebuch
Identitat

Streben nach Freiheit u. Rebellieren gegen Autoritdten, Reisen
Unabhangigkeit

Suche nach Orientierung Zeitschriften, TV, Autoritaten, Marken
u. Sicherheit

Umgang mit Sexualitat Flirten a. d. Schulhof/i. Schwimmbad, etc., Bravo lesen
Streben nach Status Sport, Mode

Quelle: Circuits of Cool / Studie von Microsoft und MTV




Heute kommen viele neue Hilfsmittel hinzu

Erlebnisorientierung

Wunsch nach
Zugehdrigkeit

Entwicklung einer eigenen
Identitat

Streben nach Freiheit u.
Unabhangigkeit

Suche nach Orientierung
u. Sicherheit

Umgang mit Sexualitat

Streben nach Status

Etwas unternehmen, mit Freunden treffen, TV, Internet, jederzeit
kommunizieren per Handy, IM, email, etc.

Freundesclique, Sportverein, Familie, Communities, IM,
virtuell nie von Freunden getrennt sein

Auseinandersetzung mit anderen, Tagebuch, Communities,
online Rollen ausprobieren, spaces, blogs, UGC

Rebellieren gegen Autoritaten, Reisen, ,.elternfreie Zonen™ im
Internet, per Handy f. Eltern erreichbar sein, VOD

Zeitschriften, TV, Autoritaten, Marken, mit Handy ist man nie
allein, Internet, Foren

Flirten a. d. Schulhof/i. Schwimmbad, etc, Bravo lesen, flirten per
IM, Aufklarung per Internet

Sport, Mode, Handies, # Kontakte im IM, cooler Content
zum forwarden, online-Bestenlisten fur Gamer

Quelle: Circuits of Cool / Studie von Microsoft und MTV



LfM-Studie: Heranwachsen mit dem Social Web
Zusammenhang von Entwicklung und Handeln im
Social Web

Selbstauseinander- | Wer bin ich? Identitats- Ausfullen einer Profilseite;
setzung management | Viersffentlichen eines eigenen
Videos
Sozialauseinander- | Welche Position | Beziehungs- Senden oder Annehmen von
setzung habe ich in management Kontaktgesuchen;
meinem sozialen Kommentieren eines
Netzwerk? Weblogeintrags
Sachauseinander- | Wie orientiere ich | Informations- Recherchieren in Wikipedia;
setzung mich in der Welt? | management Bewerten eines YouTube-
Videos

_ e



LfM-Studie: Heranwachsen mit dem Social Web
Social Network Nutzung nach Alter

Risiko kann ent-
stehen durch...

Beispiele

den Inhalt

Konfrontation mit problematischen Inhalten, z.B. selbstschadigende
Praktiken oder extremistische Videos

die Unterschatzung
der Reichweite

Personalverantwortlicher recherchiert in Onlineverzeichnissen nach
Bewerbern oder Mitarbeitern; Eltern oder Lehrer stoen auf
Selbstdarstellungen der Kinder/Schuler

die Unterschatzung
der Nachhaltigkeit

JMirtuelle Jugendsunden®, z.B. Einstellen von (peinlichen) Fotos,
unbedachte AuBerungen oder Beteiligungen an Gruppen; Probleme, die
durch mangelndes/ fehlendes Verstandnis von offentlicher Kommunikation
entstehen konnen.

die Unterschatzung
der (Eigen-)Dynamik
der Interaktionen

Schnelle Verbreitung von Botschaften Uber unterschiedliche Plattformen
und an unterschiedliche Offentlichkeiten; ungewollte Verlinkung durch
andere.

Datensammiung

Missbrauch von personlichen Daten durch Dritte; intransparente
Speicherung von Verhaltensdaten

die investierte Zeit

Erhohter Zeitaufwand durch steigende Zahl an genutzten Anwendungen:
Je groBer das Onlinenetzwerk, desto mehr Zeit muss fur die digitale
Beziehungspflege aufgewendet werden.




Jeder Dritte Deutsche spielt Computer- und Videospiele

Fast jeder zweite Gamer
ist eine Frau

1st

23 Mio. Gamer
in Deutschland

Fiie die Studic warden 25.000 Deutsche befragt. Ein Gamer spielt mehrmals pro Monat. @ 2011 GIE/BIU V.

Matthias Felling



Der deutsche Gamer ist im Durchschnitt 31 Jahre alt

Bis 9 Jahre 45% (2,9 Mio.)

10-19 Jahre 69% (4,9 Mio.)

20-29 Jahre 46% (3,9 Mio.)

40% (3.2 Mio.)

30-39 Jahre

40-49 Jahre

30% (3.6 Mio.)

50+ 14% (4,0 Mio.)

Gamer-Verteilung in den unterschiedlichen Altersgruppen. @ 2011 BIU/GIK
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14,5 Millionen Deutsche spielen Online- oder Browser-Games

14,5
11,3
. 5.6

Online- und Browser-Games Online-Games
Browser-Games

.-'kng;,ih:,'r! in Millionen & 2011 BILVGEK
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1,86 Milliarden Euro wurden 2010 in Deutschland fiir Computer- und
Videospielsoftware ausgegeben

73
Bl Datentriiger und

Downloads

I Gebiihren fiir
Online-/ Browserspiele

B Virtuelle Zusatzinhalte

,-‘k:ng;,il‘:rt:n in Millionen Furo @ 2011 BIU/GIK
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Statistik 2010 .: USIK Unienatungssotvars

Verteilung der Freigaben im Vergleich Selbstkontrolie

10,4%

-y
'\g/: Freigegeben ohne Altersbeschrankung . Freigegeben ab 16 Jahren

@) Freigegeben ab & Jahren - Keine Jugendfreigabe
. Freigegeben ab 12 Jahren . Keine Kennzeichnung

Matthias Felling
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soziales Umfeld

Bildquelle: www bibernetz.de
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Erst wenn die letzte LAN-Party verboten ist,
der letzte PC abgeschaltet
Ist und das letzte Gewaltspiel auf dem Index steht,

werdet ihr feststellen,

dass ihr uns doch erziehen misst.

Ein Schiler in einer Email an die
GRUNEN-Abgeordnete Grefja Bettin
(in: Feibel 2004)
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